附件9

財團法人台灣創意設計中心
「108年臺灣文博會臺北機廠展示空間規劃設計製作」

採購案
徵求建議書
1、 採購名稱

「108年臺灣文博會臺北機廠展示空間規劃設計製作」採購案
2、 案由說明： 

2019臺灣文博會從豐富多元的文化出發，以文化主張為核心，將商展融入文化主軸帶動文化產業發展，與城市結合，由華山、松山、花博爭艷館等園區內展覽往城市擴散，串起文化創新廊帶。同時結合策展人、文化人、設計人與民眾，共同進行整體文化行動，透過展場及文化生活圈之串聯規劃，展現臺灣獨特生活觀及設計思考，一起見證「以文化翻轉城市，以藝術術思考未來」，朝向「亞洲最具思考力」之願景邁進。

「2019臺灣文博會」以「Culture on the Move」為主題，由總策展團隊提出，將當代面對文化的距離，透過表演藝術、地方特色、生活日常等文化，以跨越新與舊，讓傳統文化與創新的力量尋求合作的可能。2019臺灣文博會「Culture on the Move」是一場實驗，對一切文化的可能性與想法保持開放，不斷的動態實驗各種混種對接的方法，期在文化裡動態地彙整人、事、物與思維。

預計於文博會期間，開啟臺北機廠及松山文創園區的通道，也藉此機會讓民眾一窺臺北機廠現今的樣貌及未來臺北機廠鐵道博物館的修復與公共城市空間開放有所想像。透過翻轉圍籬之概念，將原本施工圍牆的生硬意象轉化成開放性的瞭望台，並在通往瞭望台的廊道間，以參與式設計之展覽形式，說明臺北城市鐵道發展的文史資料演變，並與民眾交換回饋意見。民眾藉由策展之安排，看見臺北機廠與城市地景，並閱讀臺北城市發展與鐵道的歷史故事，藉此感受到臺北機廠作為臺北市的一大公共空間博物館，未來所存在的潛力與空間可能性。

3、 展覽時間及地點：

一、展示空間位置

位置暫定於臺北機廠西南側草皮，市民大道五段14巷圍籬處向園區延展，規劃製作之展示平台區域不小於70坪，另需針對軌道設計製作燈光裝置。透過臨時性的空間裝置，開放部分臺北機廠之邊界圍欄，使民眾能跨越菸廠路，並在不進入本展區以外之臺北機廠的前提之下，適度的接近臺北機廠空間，看見臺北機廠內部環境。
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二、佈展日期

108年4月8日至4月23日，08:00 – 20:00

（實際時間依「2019臺灣文博會」主辦單位協調公告為準）

三、展出日期

108年4月24日至5月5日，10:00 – 20:00

（實際展出時間依「2019臺灣文博會」主辦單位公告為準）

四、撤場日期

108年5月6日，08:00 – 18:00

（實際時間依「2019臺灣文博會」主辦單位協調公告為準）
4、 專案計畫期程

本案期程為自決標日起至108年5月31日止，期間須完成本案所有工作項目製作交付。
5、 委託執行項目
1、 展覽企劃設計

結合「2019臺灣文博會」文化概念館之概念，說明臺北城市鐵道發展的文史資料研究，並與民眾交換回饋意見，使社會大眾進一步瞭解臺北機廠的歷史軌跡及古蹟修復與保存的過程。民眾藉由策展之安排，看見臺北機廠與城市地景，並閱讀臺北城市發展與鐵道的歷史故事，藉此感受到臺北機廠作為臺北市的一大公共空間博物館，未來所存在的潛力與空間可能性。
2、 文案及文宣製作
(1) 經深度調查臺北機廠及周遭建物歷史軌跡，整理展出內容及素材，並進行文案撰寫、轉化潤飾及校對。
(2) 製作特展文宣一式，印刷2,000份。

(3) 本展所有文宣、展示相關圖文說明皆需以中、英兩種語言編排。

(4) 公開展示之相關圖文需取得相關授權。
3、 展示空間設計施作

(1) 空間設計規劃：透過翻轉圍籬之概念，將原本施工圍牆的生硬意象轉化成開放性的瞭望台，適度打開臺北機廠之邊界圍籬，讓參觀民眾可以進入，並且空間視線穿透臺北機場內部。並在通往瞭望台的廊道間，設計並執行參與式展覽，展示臺北城市鐵道發展的文史資料研究。
(2) 工程施作：
展示空間須考量及兼顧觀眾於展場內部活動需求，符合公共安全。
須負責拉牽電力至展區位置，並設置合理之電力供應。
(3) 展示設計輸出：設計及輸出各展區展示圖板、輔助圖片說明、展品說明卡、色彩規劃、展場標識導引、展區入口標識及相關動線導引等，以吸引參觀民眾。
4、 導覽或創意活動執行

為使社會大眾進一步瞭解臺北機廠的歷史軌跡及古蹟修復與保存的過程，至未來臺北機廠鐵道博物館的修復與公共城市空間開放的想像，將於文博會展期 108/04/24 至 108/05/05間，辦理至少12場次之定時導覽或創意活動，使參與的民眾進而認知也理解臺北機廠獨有且珍貴的文資核心價值。導覽或創意活動由得標廠商規劃提案，經主辦單位核可後實施。
· 參與方式：線上報名預約

· 人數：每場次限40人

· 導覽場次（實際場次依主辦單位協調公告為準）
	日期
	時間

	4/26（五）
	10:00-12:00
	14:00-16:00

	4/27（六）
	10:00-12:00
	14:00-16:00

	4/28（日）
	10:00-12:00
	14:00-16:00

	5/03（五）
	10:00-12:00
	14:00-16:00

	5/04（六）
	10:00-12:00
	14:00-16:00

	5/05（日）
	10:00-12:00
	14:00-16:00


5、 行銷宣傳

(1) 需配合「臺灣文博會」之總策展團隊，提供展出資料、高解析度且經授權之圖片等相關資訊，製作宣傳媒材以便聯合行銷。

(2) 大會網站及華山展區主視覺文宣應用等由「臺灣文博會」總策展團隊操作，惟得標廠商需配合提供素材使用。

6、 展場運維

(1) 展期間應規劃展務維運服務，需安排適當人力擔任現場工作人員（於服務建議書提出人數建議），負責檢視展間狀況、現場秩序管控、紀錄參觀人數（每日定時回報統計數據）、填報展示日誌（含工作人員簽到表）、展品維護、現場裝置狀況排除、場地基本清潔維護…等。

(2) 展期間應規劃導覽活動及接待團體服務，需安排適當人力擔任現場導覽人員（於服務建議書提出人數建議），於展覽期間進行接待團體及導覽說明之工作。

(3) 規劃及辦理工作人員教育訓練1場次。

(4) 彙整策展參與民眾意見與實質辦理效果分析、活動紀實攝影等內容，製作、印刷成果報告書及光碟。

(5) 確保策展現場物品及設備之完整（含硬體設備維護、保固等），並協助中心辦理場地復原。

7、 運費及保險
(1) 本展可能使用展品、展具及活動相關工具設備等來回運費。
(2) 展覽及施工期間於本展內相關人員、遊客及展出物品需投保藝術品綜合保險（或商動險）（若無涉及展品租借則免）及公共意外責任險，本案投保藝術品綜合保險被保險人須為「財團法人台灣創意設計中心」及借展單位或借展單位之授權單位為被保險人；公共意外責任險被保險人須為「財團法人台灣創意設計中心」，得標廠商列為共同被保險人。本案如須進行保險理賠時，得標廠商須負行政協調之責。
8、 佈展及卸展時，請將本中心不需要設施或因佈卸展所產生垃圾清離，並進行場地清潔，範圍包含所有硬體、展櫃內外以及地板等；卸展時需依本中心指示辦理場地復原事宜。

9、 展覽空間須依據消防安全規定及無障礙空間標準設置指標與器材，所有外露管線須以專用線路蓋板覆蓋及固定，避免民眾參觀展覽之不便與危險。

10、 本中心得視業務需求不定期召開工作會議，廠商應配合就各階段工作進度準備簡報或相關說明準時出席，並就討論決議事項落實執行。

6、 本案工作項目時程與相關產品交付階段

1、 第一階段
(1) 自決標日之次日起15日天內，經甲方確認「工作執行計劃書」後撥付第一期款（契約價金30%）。
(2) 工作執行計畫書內容應包含下列項目：

1. 各工作項目執行計畫
2. 提交策展規劃草案一式

3. 工作期程訂定，各項工作時程具體工作項目及推動方式
2、 第二階段
於108年5月31日前完成本案所有辦理事項，交付成果報告書及相關附件，經甲方驗收確認後撥付第二期款（契約價金70%）。
成果報告內容包含：專案執行企劃書、執行成果、展場設計提案、施工計畫、施工圖、展演相關資料、活動照片與展覽建議...等本專案執行之所有相關內容。須繳交：
· 成果報告書一式6份

· 電子檔（光碟或USB）一式2份。內容為以上各項資料的電子檔案，請以光碟或是隨身碟等方式交付，Ai設計檔、Word和PDF等檔案內之照片，需另以JPG格式儲存。

7、 預算金額

本案預算新臺幣6,000,000元整(含稅)。
8、 其他
(1) 廠商可提供證明具有展覽策劃之能力。
(2) 所有展覽規劃與設計應考量閱讀性與觀賞性之品質管理。
(3) 於服務建議書及評選會議簡報時提出策展規劃、空間設計、場地配置、現場示意圖等。
(4) 廠商應指派專案人員負責聯繫工作，並應出席本中心召開急通知之工相關會議，主動溝通、聯繫製作細節及工作進度，若有人員異動應於1個月前告知甲方。
(5) 得標廠商對本展覽之文稿、圖片、影片等設計成果之智慧財產權（包含公開發行、引用等權利）由文化部取得全部權利。註：如需重製及改作由雙方議定之。
(6) 得標廠商應注意不得侵犯他人之著作財產權，所引用之資料、影像、圖片、插圖等，如涉及他人權利時，應事先取得權利人其著作於本採購標的公開使用(含著作權之各種使用方式)同意書，如有侵害第三人合法權益時，由廠商負責處理並承擔一切法律責任。
(7) 有關履行本案之工作人員安全、工程、物料及施作方式等，所需之各種相關保險費用，以及展覽期間相關人員及重要展品保險費用，請廠商依規定辦理並自行負擔其費用。
(8) 得標廠商所提服務建議書於決標後視同契約之一部分。
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